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Tdanane kava

Kasitletavad teemad:
Eesti meediaturg;

pohireeglid meedia tdhelepanu dratamisel ja oma
sonumi edastamisel;

oma sonumi kirjalik vormistamine eri formaatides.



Institutsioonide usaldusvaarsus

M Usaldab Ei oska selda M Ei usalda

Padsteamet
Hairekeskus

Politsei- ja Piirivalveamet
Kaitsevagi

Maksu- ja Tolliamet
Tarbijakaitseamet
Rahvusringh&éling

Eesti Pank

Kaitseliit

Kohalikud omavalitsused
Oiguskantsler
To6inspektsioon
Riigikontroll

Kohus

Tootukassa

President

Eesti eraringh&éling
Kirik

NATO

Trukiajakirjandus
Ametithingud

Euroopa Liit

Riigikogu
Mittetulundustihendused
Valitsus

Peaminister

Erakonnad

Allikas: TNS Emor
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Eesti ajalehtede aasta keskmine tiraaz (000)
Estonian newspapers’ circulation (000), average circulation in year

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Paevalehed kokku /
Total dailies?

Uleriigilise leviga /

5 2 200 2048 224 225 208 178 169 162
National dailies

Maakkonnalehed/

Regional/local dailies S SUE S| [BoSac S0k i 48

Tasuta paevalehed/

2 0 42 585 89 72 0 0 0
Free dailies

1-3 korda nadalas
ilmuvad lehed kokku / 317 2459 2498 275 248 309 291 350
Total non-dailies

Uleriigilise leviga /

¢ 7 177 1539 1574 163 138 144 139 134
National non-dailies

Regionaalsed/kohalikud
/ Regional/local 52 55 501 76 76 69 55 51
non-dailies

Tasuta lehed / Free

5 88 37 423 36 34 96 97 165
non-dailies

Allikas / Source: EALL
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Eesti ajalehetoostus 2015

Lilkmeslehtede kaive (kokkuvote 36 likmeslehe andmete pohjal)
Sales and advertising revenues 2015 (including 36 member papers)

Kogukaive Reklaamikaive Reklaamikaibe
(000 EUR) (000 EUR) osakaal kogukaibes
Sales revenues Advertising revenue Advertising revenue
(000 EUR) (000 EUR) shares
Uleriiklikud paevalehed (Eesti
;’r?s;zlve)ht, Postimees, Ohtuleht, 29 000 13 000 45%
National dailies
Maakonna- ja kohalikud lehed 9 000 4000 44%

Regional papers

Uleriiklikud nadalalehed (Eesti

Ekspress, Maaleht, MK-Estonia,

Eesti Kirik, Opetajate Leht,

Delovodje Vedomosti, Den za 11 000 4 000 36%
Dnjomivenekeelne Postimees,

Komsomlskaja Pravda Baltija)

National weeklies

Tasutaiehell 1000 1000 100%
Free papers
IOMS Koty 50 000 22 000 44%

Total (all newspapers)



ULERIKLIKUD MAAKONNALEHED ULERIKLIKUD TASUTA
PAEVALEHED NADALALEHED LEHED
Delovéie Linnalehtvene
Eesti Paevaleht 19,0 Elva Postipoiss 14 . X 27 keeles 10,0
Vedomosti :
Ida-Virumaal
Postimees 47 6 Harju Elu 3,8 EestiEkspress 28,0 MaaElu 792
sellest < TR Severnoje
Bosimeesy: 53,8 Hiiu Leht 2.8 EestiKirik 20 Pobere3ie Ekstra 55,0
- 2 . Komsomolskaja Sillamjaeski
Ohtuleht 46,8 Jarva Teataja 40 Pravda Baltia 0 \estnik 40
Aripaev 95 Laane Elu 3,1 Maaleht 42 5 Tallinna Linnaleht 32,0
Meie Maa 65 MKEstonia 12,5 2nnnalinnalent o7
vene keeles
sellest Meie Maa 68 Postimees vene Tartu-Parnu 26.0
ETNR ' keeles " Linnaleht y
3 sellest
it il '“:?i 6,0 Postimeesvene 4,9
’ keeles TN
Pohjarannik/ sellest Den za
SevPoberezhje i Dnjom s
Parnu Postimees 11,7 Opetajate Leht 28
Raplamaa
Sonumid 2,8
Saarte Haal 47
Sakala 8,2
Sonumitooja 28
Valgamaalane 25 KUUKIRJAD
Vali Uudised 1,7 60+ 420
Virumaa Teataja 5,9
Vooremaa 24

Vorumaa Teataja 3,1




Telekanalite vaadatavus 2009 - 2016 (%)

ETV+ETV2+ETV+* Kanal2+11+12 TV3+6+3+ Muud Eesti kanalid PBK+Ren TVHNTV Mir**  Muud Venemaa kanalid*** Muud kanalid

TNS Emor

m2010 ®=m2011 ®=m2012 ®m2013 m2014 m2015 2016 8 kuud
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TOP 10 eestikeelset raadiojaama | 2016 suvi (juuni-august 2016)
Kuulajate arv nadalas

Nr ]Raadio;aam Kuulajaid | Kuulajaid (%)

1 Vikerraadio 266 000 261

o D T
= ~ Vo E
) 4 ) |

3 SkyPlus

’ m
5 RetroFM

I_Headoluil

243 000

167 000

124000
9 Power Hit Radio 77 000 75
Sihtrihm: 12—-74aastased Eesti elanikud

Periood: 01.06.2016-30.08.2016
Allikas: Kantar Emor, Raadioauditooriumi uuring




TOP 5 venekeelset raadiojaama | 2016 suvi (juuni—august 2016)

Kuulajate arv nadalas

T ] TR
Russkoje Radio 152 000 149

2 Raadio4 131000 128

3 SkyRaadio 120 000 1.7

4 Narodnoje Radio 110 000 10,8

5 JumorFM 66 000 6,5



Klikke miljonites
N

Fostimeaas Kokku Dl kokku Ontuleht ERA Kokku

H 2015 septembear 0 2016 septambear



Ajakirjanike kaitumise tolgendamine

Tugineb isiku tasandile — ajakirjanikud on kas
neutraalsed varavavahid voi subjektiivsed oma
hoiakutele ja arusaamadele tuginevate
seisukohtade esitajad.

Tugineb organisatsiooni tasandile — ajakirjanikud
valivad vaatenurga lahtuvalt toimetuse
seisukohtadest.



Ajakirjanike kaitumise tasandid

Isiklik tasand. Ajakirjaniku pakutav valjund soltub
tema huvidest, vadrtustest, ideaalidest ja
eelarvamustest.

Organisatsiooni tasand. Ajakirjaniku pakutav
valjund soltub naiteks toimetajalt saadud
Ulesannetest.

Institutsiooni tasand. Ajakirjaniku pakutav vdaljund
soltub laiemast Uhiskondlikust kontekstist. Naiteks
on vaja teenida kasumit.



Tasandite moju sonumiedastusele

Isiku tasandil on voimalik pakkuda lugusid
meediale ldhtuvalt ajakirjaniku huvidest ja
oskustest.

Organisatsiooni tasandil tuleb dratada toimetajate
huvi, et reporterid toole saadetaks.

Institutsionaalsel tasandil on voimalik luua sindmusi,
et meediavdljaannete konkurents aitaks tekitada
laiemat kajastust.



Ajakirjaniku roll

Jalgida ja teavitada:

anda hinnanguid ja kommentaare;

analiisida avalikkusele huvi pakkuvaid teemasid;
harida Uldsust;

pakkuda meelelahutust.



Ajakirjaniku t60

Pidev teemade otsimine inimeste teavitamiseks,
harimiseks ja [6bustamiseks

kasutades uusi lugusid, ldhenemisnurki ja arvamusi,

mis tuginevad konfliktidel, vastuoludel ja kriitikal.



Seega ajakirjanikud:

Vaatavad koike kriitilise pilguga;
on kiunilised;
on kahtlustavad;

eeldavad, et neile valetatakse voi vahemalt
liialdatatakse;

ei usu midagi esmapilgul;

kiisivad endalt pidevalt, mis on téeline lugu ja pdris
|dhenemisnurk.



UudiskUnnis

* Tahtis inimene voi organisatsioon
* Qotamatus

* MOoju Uhiskonnale voi inimestele

* Konflikt

* Ldhedus, nii ajaline, geograafiline kui
emotsionaalne



Mis tombab tdhelepanu

Faktid ja statistika

Arvamus

Vastuolu

Olulisus meediavdljaande sihtgrupile
Uus teave

Eristumine

Ajastus



Mis ei ole uvudised

Vaiksed muudatused ammu teadaolevates
andmetes, tegevustes, faktides jne

Mujal juba kolanud sonumid

Uksk&ik mis, kui see ei paku
kuulajale /vaatajale /lugejale pinget



Pressiteate sisu

* Esimeses loigus peab saama selgeks, kes, kus,
millal, mida ja miks tegi voi teeb

 Uhes pressiteates tohib olla ainult ks sénum

* Pange koige korgema tiitliga inimese suhu tsitaat,
mida soovite meedias ndha/kuulda

* Olge tapne ja sisutihe, ajakirjanikud viskavad
ballasti niikuinii valja

* Vadaltige raskesti moistetavat erialakeelt



Pressiteate vorm

* Voiks mahtuda Uhele lehekiljele
* Pealkiri voiks mahtuda sotsiaalmeediasse
* Kuupdev peab olema kirjas

* Saatja kontaktid peavad olema tdielikud (nii
asutuse kui valjasaatnud isiku omad)

* Tekst liigendatud nii, et lugemine on holbus



Meediateksti edupiramiid

SIHTRUHMAPOHISUS

EESMARGISTATUS

ASJATUNDLIKKUS

USALDUSVAARSUS




Usaldusvadrsuse alused

* Siirus;
* soltumatus;
* sonade ja tegude kooskolqg;

* sisu kooskodla sihtrUhma varasemate
hoiakutegaq;

* pikaajaline tuntus.



Asjatundlikkuse alused

* Kogemused;
* tiitlid;
* tugeva kuvandiga organisatsiooni

esindamine;

e saavutused.



Eesmargistatud kirjutamine

Kisimused, millele peab vastama:

Mis on meie Uldised eesmargid?
Kas artikkel aitab kaasa nende saavutamisele?
Millised on konkreetse artikli eesmargid?

Mida kirjutada, et see aitaks kaasa nii Gldiste kui
konkreetsete eesmadrkide saavutamisele?

Kas see aitab sihtrUhmal nende eesmarke
saavutada?



Sihtgrupipohine kirjutamine

Kellele ma kirjutan?

NB! Meedia vahendusel kirjutate lugejale!

Mida nad varasemast teavad?
Millised on nende hoiakud?

Kas ma olen nende meelest usaldusvadrne ja
asjatundlik?

Milline kanal on nende meelest usaldusvadrne?

Kas ma olen arusaadav?



Moistetav kirjutamine

Strateegia
Moelge valja hea idee
Uurige sedaq, et leida uus ja huvitav vaatenurk
Korrastage oma motted
Kirjutage mustand

Kirjutage labi, kuni vaht on vdljas ning mote
tummine



Moistetav kirjutamine

Taktika

Silmas tuleb pidada nelja moodet:
Artikli struktuur ja sisukus;
faktid;
oigekiri;

ajalehe stiil.



Huvitavalt kirjutamine

Pealkiri

Loob esmamulje

Peab tdhelepanu dratama, sest paljud enamat ei

oegi
Madratleb publiku, kes on valmis lugema

Peab meelitama pohiteksti lugema



Huvitavalt kirjutamine

Pealkirjatiibid
Otsene — edastab pohisonumi
Kaudne — peab tekitama vudishimu
Uudist pakkuv — uus, esimene, avastus vms
Kuidas — pakub nouannet
Kisimus — suunatud lugeja huvidele ja vajadustele

Ulestunnistused — sisaldavad isiklikku, st lubadust
kollasevoitu materjaliks



Huvitavalt kirjutamine

Esimene lause
| Uhike

Lithtsalt loetav

ntrigeeriv

Edasilugema kutsuv



Huvitavalt kirjutamine

Huumor peaks olema soe ja sobralik sdna- voi mottemdng,
mitte vana nali voi tige parastamine. Eneseiroonia on

lubatud.

Pole motet Uritada koiki maailma asju Ghe tekstiga dra
seletada.

Leidke Uks hea ndide, millega lugejad suudavad
samastuda.

Konksud tuleb algul valja visata, keskel kord-paar nende
juurde tagasi podrduda ja otsad alles 16pus kokku siduda.
Loogika on sama kui sketSides — kedagi ei huvita, mis
pdrast pudnti saab.



Huvitavalt kirjutamine

Viimane |oik:
kordab pohisonumit;
seob teksti tervikuks;

peab aitama iva meelde jatta.



Valin SG
sobivad naited

ALGUS. Motlen oma « Ej erialakeelele! l
teema korralikult l&bi « Seletan termineid
* Avan taustu
I
« Pakun lihtsaid KIRJUTAN!
Vahe voi lahendusi 7
_ mitte midagi l
Ei
* Viitan klassikutele
Kas oskan \ Jah + Kasutan levinud Kas tekst
' inei on SG sobiv?
Ausmge ) —|  da SG o Onenam- || termineid
sBnastada? teab? vihem kursis + Naitan seoseid ja
‘ mojusid
Jah
Y .
_ . .|+ V0Gin olla akadeemiline il
Asjatundjad "l + Keerulised motte-
arendused on lubatud Kas mote
* V6in teha uldistusi ja n6 on alles,
mdtteid Ghku visata. tekst tapne
ja sisukas?

LOPP. V&ib
avaldamisele
saata :-)




Praktiline harjutus

Leppige kokku kaasus, mida sooviksite kajastada.

Leppiga kokku, mis saaks praegusel ajahetkel olla
selle kaasuse kohta uudisvadrne sonum.

Vasak tiib peab kirjutama pressiteate
votmekomponendid. Mida ja kuidas kirja panna,
et meedia huvi dratada?

Parem tiib peab kirjutama arvamusloo pealkirja,
sissejuhatuse ja kokkuvotte. Mida ja kuidas kirja
panna, et avaldataks, loetaks ja maletataks?



Kodune Ulesanne

lgaiks voiks kirjutada oma liidu praegusest tegevusest
|ahtudes arvamusloo ja saata selle aadressile
agu.vudelepp@claro.ee hiliemalt 25. novembril.

Koigile, kes kirjutavad, saadan personaalse
tagasiside.


mailto:agu.uudelepp@claro.ee

Mooduli kokkuvote

Meedias on alati ratsionaalne ja emotsionaalne
pool molemad esindatud.

Uudisvaartust vaadatakse oma
lugeja/kuulaja/vaataja seisukohast.

Kirjutamine on rohkem kdsitoooskus ja vdhem kunst
voi jumalik inspiratsioon.



